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Poréwnanie realizacji wyptat w ramach doptat bezposrednich w latach 2004-
2006

22.02.2007.

O

Celem przeprowadzonej analizy byto przesledzenie zmiany dynamiki wyptat w ramach realizacji przez
ARIMR doptat bezposrednich (jednolitych ptatnosci obszarowych &ndash; JPO, uzupetniajacych ptatnosci
obszarowych &ndash; UPO i ptatnosci dla obszardéw o niekorzystnych warunkach gospodarowa ia &ndash;
ONW) w latach 2004-2006. O

O

O

Do konca 2006 r. Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa zrealizowata dwie petne kampanie
ptatnosci bezposrednich 2004 i 2005. W dniu 15 marca 2006 r. rozpoczeta realizacje kampanii 2006. W
ramach tych trzech kampanii agencja objeta obstugg 4.352.613 wnioskéw beneficjentdw o ptatnosci
bezposrednie (Tab. 1) i obszar o powierzchni ok. 14 min ha (Tab. 2).

O

W sumie do konca grudnia 2006 r., w ramach kampanii 2004, 2005 i 2006, agencja wyptacita, z tytutu
doptat bezposrednich i ONW, kwote blisko 19 mld zt. W ramach trwajacej kampanii 2006 zostanie jeszcze
wyptacone ok. 5,6 mld zt. Podziat tej kwoty na poszczegdlne kampanie i rodzaj zrealizowanej ptatnosci
prezentuje tabela nr 3.

O

Majac na uwadze fakt, ze doptaty bezposrednie stajq sie gldwnym instrumentem wsparcia dochodow
producentow rolnych, waznym zadaniem dla agencji jest zwiekszenie efektywnosci obstugi wyptat.

O

Niniejsza analiza pokazuje, w jaki sposéb, korzystajac z trzyletnich doswiadczen i przy zaangazowaniu
pracownikdéw, Agencja znaczaco podniosta sprawnos$c¢ tej obstugi, co w efekcie skrocito czas realizacji
wyptat w pierwszych 31 dniach kampanii 2006 i pozwolito dotrze¢ z doptatami do znacznej grupy rolnikéw
przed rozpoczeciem prac polowych (wykres nr 1).

O

W ciggu pierwszych 31 dni od rozpoczecia realizacji wyptat srodkow az 712.238 beneficjentdow w ramach
kampanii 2006 otrzymato ponad 3,5 mld zt (Tab. 4). Kwota ta byta 3,6 razy wieksza niz w analogicznym
okresie kampanii 2005 i az 6,3 razy wieksza niz w kampanii 2004 . Poréwnywalne wielkosci uzyskano w
106 dniu od uruchomienia ptatnosci w kampanii 2004 i w 119 dniu w kampanii 2005 (pokazuje to wykres
nr 2). W analizowanym okresie kampanii 2006 wykonano ogdtem 988.462 przelewy. Uwzgledniajac, ze w
tym okresie (1.12.2006-31.12.2006) przypadato 19 dni roboczych, agencja wykonata srednio 52 tys.
przelewdw dziennie.

O

W ramach jednolitych i uzupetniajgcych ptatnosci w kampanii 2006 do 31 grudnia 2006 r. wyptacono
ponad 3 mid zt, co stanowi 39% szacowanej kwoty wyptat. Byto to odpowiednio 3,1 razy wiecej niz w
kampanii 2005 i 5,5 razy wiecej niz w kampanii 2004. W analogicznym okresie kampanii 2004 wyptacono
9% dotychczas zrealizowanych ptatnosci oraz 15% w ramach kampanii 2005.

O

Czynnikiem, ktéry przyczynit sie do uzyskania bardzo dobrych wynikéw finansowych w zakresie realiza-cji
wyptat w 2006 r. byt fakt wczesniejszego rozpoczecia realizacji ptatnosci ONW. Dla poréwnania, w
kampanii 2004 ptatnosci ONW zaczeto realizowa¢ w 96 dniu uruchomienia ptatnosci dla producentéow, w
kampanii 2005 &ndash; w 71 dniu, a w kampanii 2006 &ndash; juz w 18 dniu. Do 31 grudnia 2006 r.
wyptacono 38% szacowanej na kwoty ptatnosci ONW w Kampanii 2006.

O

Reasumujac, od 18 pazdziernika 2004 r. do 31 grudnia 2006 r. ARiMR wyptacita 19 mld zt w ramach
kampanii 2004, 2005 i 2006 z tytutu JPO, UPO i ONW. Wyptaty grudniowe stanowig 39%
prognozowanych ptatnosci w ramach kampanii 2006. O

O
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